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PERFIL DE INGRESO

fico, comunicaciéon, administracion, mercadotecnia,

, entre otras afines, o titulo de licenciatura en alguna otra drea de co-

fio gréa
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Escolarizada
6 cuatrimestres

OBJETIVO GENERAL.:

Formar profesionales con grado de
maestria capaces de disefiar estrate-
gias innovadoras para el desarrollo de
activos relacionados a la marca, que
contribuyan a la generacién de valor,
con fundamento ético, responsabili-
dad social y sustentabilidad, que se
anticipe a los retos de un entorno de
negocios cambiante.



TEMARIO POR CUATRIMESTRE

PRIMER CUATRIMESTRE

-Fundamentos de Administracion
de Proyectos de Marca

-Contexto del Consumidor

-Fundamentos de Marca

TERCER CUATRIMESTRE

- Anallisis Micro y Macroambiental
de las Marcas

-Prospectiva y Formulacion
de Escenarios

QUINTO CUATRIMESTRE

-Comunicacion Estratégica
de Marca

-Innovacién en Marcas, Productos,

Servicios y Experiencias
-Proyecto de Estrategia e Inno-
vacion en Marcas |

SEGUNDO CUATRIMESTRE

-Marca Interna

-ldentidad e Imagen de Marca
y Producto

-Interpretacion de Datos
Cuantitativos y Cualitativos

CUARTO CUATRIMESTRE

-Diseno de Estrategias de
Negocio de Marcas

-Experiencia de Marca

-Diseno de Estrategias
Cetradas en el Usuario

SEXTO CUATRIMESTRE

-Finanzas para Proyectos
de Marca

-Asignatura Electiva

-Proyecto de Estrategia e
Innovacién en Marcas |i



CALIDAD QUE
TRANSFORMA

@ PosgradosLaSalle Cancun

Bernardo Arechandieta R.
Tel. (998) 886 22 01 ext. 259

promocionposgrado®@lasallecancun.edu.mx



